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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 中审众环会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

结合公司战略发展规划并综合考虑公司经营情况和未来发展资金需求等因素，公司拟定2024

年度不进行现金分红，不送红股，也不以资本公积转增股本。

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 汉商集团 600774

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 张镇涛 曾宪钢

联系地址 湖北省武汉市汉阳大道134号 湖北省武汉市汉阳大道134号
电话 027-68849191 027-84843197
传真 027-84842384 027-84842384
电子信箱 hsjt600774@126.com hshsd@126.com

2、 报告期公司主要业务简介

（一）医药业务

医药制造行业是关系国计民生、经济发展的战略性产业。近年来，我国加大力度推进医药工

业发展，不断完善政策体系，推动医药工业一批龙头企业规模壮大、产业链供应链韧性水平和创
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新能力不断提升。根据国家统计局统计数据，2024 年规模以上医药工业企业实现营业收入

25,298.5 亿元，同比持平；实现利润 3,420.7 亿元，同比下降 1.1%；医药制造业营收增速低于整

体工业企业，但利润增速高于后者。

在人口结构老龄化趋势愈发明显的社会背景下，国内化学药品与中成药需求市场总体较为稳

定。中药产业规模不断扩大，供应保障能力不断增强，在医药产业中的占比超过五分之一，已成

为我国医药产业的重要组成部分和核心竞争力的重要体现。随着行业格局优化与产业升级，同时

医药制造行业需求刚性特征突出，不存在明显的周期性特征，因此医药制造行业发展的长期向好

趋势不变。

2024 年是“十四五”发展时期的第四年，工信部数据显示，“十四五”以来，我国医药工业

主营业务收入年均增速为 9.3%，利润总额年均增速为 11.3%，发展基础更加坚实、产业体系进一

步优化，医药工业不断提质增效。国家发布多份规划性文件，对今后带量采购、挂网准入等工作

的开展作出顶层规划，保障了药企发展所需的良好外部环境。同时推动医药产业转型升级，更好

满足人民群众医疗卫生需求，为医药行业长期稳健发展提供沃土。

（二）医疗器械

中国医疗器械行业近十年呈现跨越式发展态势，市场规模从 2015 年 6,300 亿元跃升至 2025

年预计 1.88 万亿元，年均复合增速 11.5%，显著高于全球平均水平。这一增长由三大核心驱动力

支撑：人口老龄化催生持续医疗需求，居民健康消费持续升级，以及国家战略层面的政策赋能。

特别是"十四五"期间《医疗装备产业发展规划》等政策的实施，推动行业向高端化、智能化方向

加速转型。

在政策引导与市场竞争的双重作用下，国产替代进程全面提速。国家集采政策已覆盖冠脉支

架、人工关节等核心高值耗材领域，2024 年第五批国采数据显示，国产品牌在主流品种市占率持

续攀升。以人工关节领域为例，国产报量份额从首次集采反超进口到 2024 续约时再增 19 个百分

点，头部企业市场集中度显著提升。据《中国医疗器械蓝皮书 2024》统计，骨科耗材国产 CR3/CR5

较 2021 年分别提升 5.3 和 9 个百分点，产业集群化发展和产业链协同效应日益显现。当前行业正

经历从规模扩张向价值创造的深刻变革，技术创新与政策红利共同构筑起头部企业的竞争护城河，

为行业高质量发展注入持久动能。

（三）商业运营业务

2024 年，中国经济继续保持总体稳定增长，增速虽较 2023 年有所放缓，但消费市场逐步回

暖，服务消费和商品零售均呈现增长态势，全国商业市场经济进一步巩固了 2023 年的复苏势头。

国家统计局数据显示，2024 年全年社会消费品零售总额达到 487,895 亿元，同比增长 3.5%。固定

资产投资规模超 52 万亿元，比上年增长约 3.1%，内需对经济增长的贡献率进一步提升至 69.7%，

显示出内需驱动经济增长的强劲动力。消费市场在 2024 年继续成为经济增长的主要动力，全年最

终消费支出拉动经济增长 2.2 个百分点，对经济增长的贡献率达到 44.5%。消费的基础性作用更

加显著，消费品质和内涵得到进一步提升，消费增长更加可持续。

2024 年，政府继续出台一系列政策以促进消费和商业发展。先后印发《国务院关于促进服务

消费高质量发展的意见》，发布《关于打造消费新场景培育消费新增长点的措施》、《零售业创新提

升工程实施方案》等，持续发力促消费，一系列举措立足当前、着眼长远，既利企业、更惠民生。

着重优化消费环境、提升消费品质、促进新型消费等，进一步激发市场活力。

另一方面，国内大循环的畅通和全国统一大市场的建设也为商业行业提供了广阔的发展空间，

新兴消费模式和技术的应用为行业带来新的增长点。

（四）会展运营业务

2024 年，国内会展行业在政策支持、市场需求和技术创新的多重驱动下，实现了全面复苏和

高质量发展。根据《中国展览经济发展报告 2024》，2024 年中国境内共举办经贸类展会 3844 场，

展览总面积达 1.55 亿平方米，展览面积同比增长 10.1%，其中，工业与科技类展会数量占比达
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27.7%，共 1064 项，同比增长 63.4%，成为拉动行业增长的核心动力。此外近 60%的会展主办机构

从数字化服务中获益，数字化收入成为行业新的增长点。未来三年，会展行业将进一步从“单点

突破”转向“系统重构”，实现数据、场景、商业闭环，显示出行业的创新动力及强劲恢复态势。

随着国内消费市场的复苏和外贸需求的增长，会展业成为企业拓展市场、展示创新成果、链

接外贸供应链和国内消费市场的重要平台，有效推动了经济高质量发展。2024 年，国务院办公厅

和国家发展改革委相继转发《关于恢复和扩大消费的措施》，明确提出促进文娱体育会展消费，推

动会展消费成为经济增长新引擎，支持重点展会如进博会、广交会、服贸会等，地方政府亦将展

会作为招商引资载体，进一步推动了会展业的复苏。截至 2024 年底，中国已有 265 个展会项目通

过国际展览业协会（UFI）认证，比上年增长超过 20%。

2024 年中国会展业在政策、技术与市场的协同驱动下，已形成“量质齐升”的复苏态势。工

业科技类展会的崛起、数字化服务的盈利化、国际合作的深化，共同构建了行业新生态。我国展

览业将继续保持稳步发展的良好态势，在推动中国经济高质量发展、促进国际合作与对外开放中

发挥重要作用。

（一）医药业务

1.主营业务及产品

公司医药业务主要为药品的研发、生产和销售。公司医药产品在售药品 92 种，主要围绕消化

系统、呼吸系统、抗感染等领域布局。主要产品包括雷贝拉唑钠肠溶片、通窍鼻炎颗粒、阿莫西

林胶囊、盐酸吡格列酮片、人工牛黄甲硝唑胶囊、氨咖黄敏胶囊等。其中，雷贝拉唑钠肠溶片为

新一代质子泵抑制剂，主要用于治疗活动性十二指肠溃疡、良性活动性胃溃疡、食管反流症及幽

门螺旋杆菌症状等多种消化道系统症状；通窍鼻炎颗粒是一种用于治疗慢性鼻炎、过敏性鼻炎及

鼻塞的现代中成药颗粒；阿莫西林胶囊是一种关键化合物为阿莫西林的胶囊化学药品，主要用于

治疗各种因敏感菌株引发的感染。

2.经营模式

公司医药产品以自产自销为主。采购方面整体执行“以产定购”的采购模式，通过建立严格的

供应商筛选和管理体系，对供应商进行筛选检查，确保其符合相关监管要求，同时严格遵循 GMP

管理规范下的质量标准，确保对原材料的质量控制；生产方面整体执行“以销定产”的生产模式，

根据市场需求和产品库存情况制定生产计划并根据 GMP 标准、国家食品药品监督管理局颁布的相

关质量标准建立公司质量控制政策，严格按照操作规范组织生产，严格执行产品生产各环节的质

量控制，保证药品生产各阶段的安全性和有效性；销售方面，根据产品类别和特点的不同，采用

不同的销售模式，以完成专业化药品销售。近年来，公司持续加强自有零售渠道销售团队建设，

以自有的 OTC 销售团队为核心，开发拓展终端市场，在全国各省大力推广 OTC 药品，扩大市场份

额。

3.公司市场地位

公司全资子公司迪康药业是集研发、制造和营销于一体的医药高新技术企业。迪康药业产品

包括大量医保目录内药品，涵盖消化系统、呼吸系统、抗感染等众多领域。核心产品通窍鼻炎颗

粒、赖氨肌醇维 B12 口服溶液在细分领域市场占有率位居行业前列。

根据米内网数据显示，2023 年公司在全国医院渠道已上市的通窍鼻炎颗粒企业中，以销售规

模 1.2 亿元、市场占有率 83.6%排名第一。根据中国非处方药物协会及中国药店公布的相关数据，

通窍鼻炎颗粒连续多年荣登非处方药物综合统计排名-年度耳鼻科中成药第二名，也连续多年获得

中国药店店员推荐率最高耳鼻喉类药品品牌。

（二）医疗器械业务

1.主营业务及产品

公司医疗器械业务主要为医疗器械的研发、生产与销售业务，拥有以可吸收生物医学材料为

主，生物活性创面修复、微创及介入治疗器械为补充的产品体系。主要包括以聚乳酸材料制备的
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可吸收医用膜、可吸收骨折内固定螺钉，该等产品适用于骨科、妇科、产科、普外、生殖、心胸

外科等手术治疗过程，可在手术后随身体恢复过程自然代谢，不对患者进行二次手术伤害，具有

较强的市场竞争力。此外公司还拥有包括医用冷敷贴、一次性止血夹、功能性敷料（贴敷剂）、功

能性敷料（凝胶剂）在内的多种医疗器械产品，以及聚乳酸材料（PDLLA 及 PLLA）和生物活性玻

璃等原材料销售。

2.经营模式

公司医疗器械业务采用“以研助产”、“以销定产”的经营模式。在研发方面，公司以自有 研发

团队为核心，以技术突破和专利储备为目标，围绕着可吸收材料进行多种填充类产品研发， 不断

强化公司医疗器械产品管线。在销售方面，公司以市场为导向、以客户需求为依据，通过广 泛的

学术推广，辅以直销模式进行产品销售。其中，公司主要通过学术推广，将产品精准推广至 目标

群体，再由配送商提供配送服务，建立起一套专业、规范、有序的销售体系。当前医疗器械 销售

业务主要覆盖骨科、妇科、产科、普外、生殖、心胸外科、泌尿、不孕不育、肛肠科等细分 领域。

3.公司市场地位

公司医疗器械业务主要由下属公司迪康中科经营，迪康中科是国家生物医学材料、新型医疗

器械、药物控制释放等研发、产业化基地及学术推广中心，致力于可吸收医用材料的产品研发、

生产制备和工艺优化，为国内可规模化生产医用级聚乳酸材料的龙头生产商。

随着骨科金属材料不断集采、可吸收材料得到临床青睐，可吸收骨折内固定螺钉近三年来实

现持续增长。可吸收医用膜在妇科、产科、普外、骨科领域不断拓展,随着止血防粘连材料逐渐进

入省级集采，公司可吸收医用膜在河南、云南、江苏徐州等省市均顺利中选，后续该产品将成为

公司持续增长点。

（三）商业运营业务

1.主营业务及产品

公司商业板块主要从事购物中心及专业市场的商业运营管理业务，即在集合了众多零售店铺

和服务设施的建筑物内或区域内，向品牌商、租赁商户、消费者等多类客户提供综合服务。目前

公司主要运营项目包括 21 世纪购物中心、武展购物中心、汉商银座购物中心、武汉婚纱照材城。

2.经营模式

公司商业运营业务以购物中心业态为主，经营模式包括联营、租赁、品牌代理等。门店位置

均集中在城市或区域商业中心，经营品类包括时尚类商品、各种专业店、专卖店、食品店、杂品

店以及各种文化教育和服务娱乐设施等。此外，公司基于医疗产业基础和商业物业区位优势，逐

步将传统商业转型为与医疗产业相关的经营性物业，充分利用和挖掘潜在商业物业价值，将医疗

产业价值赋能商业运营业务。

3.公司市场地位

公司是湖北省内规模较大的百货零售商业运营商，在武汉市核心地段拥有 21 世纪购物中心、

武展购物中心、汉商银座购物中心及武汉婚纱照材城等多处优质商业物业资产。报告期内，各购

物中心积极应对数字化营销时代商业模式革新和消费升级现状，结合实际，启动调改升级，满足

新的商业需求。各大卖场环境、商品、营销、服务焕新升级。

（四）会展运营业务

1.主要业务及产品

公司会展运营业务主要依托于自持的武汉国际会展中心，向客户提供会展运营及配套服务，

包括会展活动的组织、策划、宣传推广和招商，以及展位搭建、展场广告宣传、广场活动组织、

会议服务、展具租赁、停车等服务。武汉国际会展中心围绕“增效益”“促发展”两条主线，全力实施

经营创新和转型升级。公司依托会展中心品牌优势、区位优势，助力全国首家“比亚迪品牌体验中

心”于 2023 年 5 月 20 日在武汉国际会展中心盛大开业，成为公司会展业务打造新能源产业矩阵，

突围发展瓶颈的成功尝试。此外，联手武汉客厅中国（武汉）文化博览中心，充分发挥双馆联动
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和错位经营优势，努力构建武汉市高端商贸会展集聚地和室外广场活动的第一高地。

2.经营模式

公司是会展运营商和会展配套服务提供商，主要作为展会活动的主办方或承办方，向客户提

供展览工程服务、管理咨询等会展配套服务，通过收取展厅使用费、配套服务费等费用取得收入。

公司还推进自办展业务，通过自招、自管实现高于其他业务形式的利润，未来计划进一步扩大自

办展规模提高会展业务毛利率。公司继续受托管理中国（武汉）文化博览中心，与武汉国际会展

中心双馆联动。

3.公司市场地位

公司是湖北地区具有展会活动主办、承办能力的区域型专业会展运营商。旗下会展场馆武汉

国际会展中心股份有限公司是中国展览馆协会副理事长单位、武汉市会展行业协会创会会长。武

汉国际会展中心兴建于新中国最早四家展馆之一的武汉展览馆原址，是一家坐落于武汉繁华的航

空路商圈中心点的现代化专业展览场馆，周边配套服务设施齐全。作为武汉市标志性建筑之一、

武汉市举办各类展会的重要场所之一，武汉国际会展中心被称为武汉的名片和“城市会客厅”。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2024年 2023年
本年比上年

增减(%)
2022年

总资产 3,524,394,269.57 3,694,821,482.47 -4.61 3,518,929,925.59

归属于上市公

司股东的净资

产

1,660,506,874.47 1,675,094,041.05 -0.87 1,666,741,386.04

营业收入 1,175,401,780.87 1,389,601,286.62 -15.41 1,386,976,174.51

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入

1,175,401,780.87 1,389,601,286.62 -15.41 1,386,976,174.51

归属于上市公

司股东的净利

润

-14,587,166.58 61,206,384.07 不适用 90,333,223.18

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

-38,089,846.38 37,693,074.00 不适用 44,699,593.43

经营活动产生

的现金流量净

额

192,778,247.22 247,182,519.46 -22.01 242,346,281.77

加权平均净资

产收益率（%）
-0.87 3.67 不适用 5.48

基本每股收益

（元／股）
-0.0494 0.2075 不适用 0.3062

稀释每股收益

（元／股）
-0.0494 0.2075 不适用 0.3062
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3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3月份）

第二季度

（4-6月份）

第三季度

（7-9月份）

第四季度

（10-12月份）

营业收入 336,558,236.01 289,396,690.07 277,831,777.39 271,615,077.40
归属于上市公司股东的

净利润
12,671,739.22 -4,160,896.51 -6,017,872.09 -17,080,137.20

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润

11,539,174.30 -15,623,510.62 -7,591,919.36 -27,373,544.03

经营活动产生的现金流

量净额
54,745,928.03 31,271,014.00 49,967,645.77 56,793,659.42

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 16,728
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 16,547
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股

数量

比例

(%)

持有有

限售条

件的股

份数量

质押、标记或冻结情

况 股东

性质股份

状态
数量

武汉市汉阳投资发展

集团有限公司
0 79,444,603 26.93 无

国有法

人

卓尔控股有限公司 2,950,400 48,339,995 16.38 质押 30,540,000
境内非

国有法

人

阎志 0 44,254,715 15.00 质押 24,960,000
境内自

然人

费占军 -1,930,000 3,350,000 1.14 无
境内自

然人

新天科技股份有限公

司
-2,090,000 3,060,000 1.04 无

境内非

国有法
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人

青岛市科技风险投资

有限公司－青岛华资

汇金投资合伙企业（有

限合伙）

0 2,230,483 0.76 无

境内非

国有法

人

南昌腾邦投资发展集

团有限公司
0 2,180,483 0.74 无

境内非

国有法

人

柯荣卿 357,500 2,044,700 0.69 无
境内自

然人

周升俊 -1,692,500 1,440,900 0.49 无
境内自

然人

徐铭 73,000 1,270,000 0.43 无
境内自

然人

上述股东关联关系或一致行动的说

明
卓尔控股有限公司和阎志为一致行动人，其他股东未知。

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用
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5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

报告期内，公司实现营业收入 1,175,401,780.87 元，同比减少 15.41%。药品类业务实现营

业收入 790,630,187.56 元，同比下降 20.54%，医疗器械业务实现营业收入 82,574,608.46 元，

同比增长 14.57%，主要是医疗器械销售模式变更，直销业务逐步转变为经销业务。商业运营业务

实现营业收入 188,341,918.76 元，同比下降 12.94%；会展业务实现营业收入 70,245,750.09 元，

同比增长 3.81%。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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